


WEBSÉRIE SERTÃO DE DENTRO
Os desafios do diagnóstico e do tratamento do linfoma no sertão do Brasil

Cenário e desafios:

A Takeda tem o desafio de educar o seu público de interesse sobre o linfoma de Hodgkin. Trata-se de um câncer de

sangue raro que acomete principalmente os linfonodos, pequenos órgãos encarregados da condução do sistema

linfático, que produz e transporta as células responsáveis pela imunidade em todo o corpo. A doença atinge

principalmente pessoas entre 15 e 35 anos, sem uma causa identificada.

Com os sintomas difusos e desconhecidos, inclusive entre profissionais da saúde, acarreta com que centenas de

pessoas se “percam” dentro do sistema e “peregrinem” de especialista em especialista, tendo tanto as chances de cura,

quanto a qualidade de vida reduzidas. É uma longa jornada até descobrir o que o acomete e iniciar o tratamento

adequado.

Nesse cenário, a audiência a ser conscientizada é ampla, leiga e diversa, o que demanda iniciativas de comunicação

didáticas e massificadas.



ESTRATÉGIA

Como o grande desafio está no diagnóstico, a geração de conhecimento e conscientização sobre o linfoma de Hodgkin

foram o ponto de partida do trabalho de Relações Públicas.

A conscientização é essencial para:

❖ Empoderar o paciente – auxiliando na busca das melhores opções de tratamento

❖ Informar o público leigo – contribuindo para um diagnóstico mais precoce, conhecendo a condição e procurando auxílio

médico na presença dos principais sintomas

Websérie Sertão de Dentro:

Unimos um grande influenciador da área da saúde, Dr. Drauzio Varella, ao trabalho de uma das principais especialistas

em linfoma de Hodgkin, a hematologista Dra. Paola Torres, na websérie Sertão de Dentro.

O projeto é inspirado no livro “Andei por Ai”, da especialista, e traz a tradição da literatura de cordel juntamente com a

força das histórias de pacientes com linfoma em busca de tratamento adequado no sertão do Ceará.

A websérie explicou sobre a doença com base na história de pacientes com linfoma de Hodgkin, de uma maneira simples

e didática, aliando emoção, informação e entretenimento de um jeito que aproximou e sensibilizou o grande público.



PRODUÇÃO
Episódios:

Episódio 1 – O caminho da cura Episódio 2 – A força da terra

Episódio 3 – Vencendo o medo Episódio 4 – Antes de tudo um forte

Lançamento:

Canal: Youtube e portal do Dr. Drauzio

Varella, com posts no Facebook e

divulgação para a imprensa;

Formato: websérie em documentário,

dividido em quatro episódios, lançados

semanalmente;

Data: setembro de 2018, quando se

celebra o Setembro Violeta,

dedicado à conscientização sobre os

Linfomas;

Investimento em mídia: Facebook ads e

Google Adwords.

https://www.youtube.com/watch?v=QdMGxIgFdGw&t=5s
https://www.youtube.com/watch?v=0P-AcrHR8GA
https://www.youtube.com/watch?v=BRxpns6IhfY
https://www.youtube.com/watch?v=E3c4BA96eqM&t=604s


DESDOBRAMENTOS

O auditório da Takeda foi transformado

em uma sala de cinema, com um cenário

decorado de sertão cearense, para a

exibição da websérie na íntegra de

forma exclusiva para os colaboradores,

um dia antes do lançamento oficial. O

objetivo foi engajar o público interno com

o projeto e mensagens-chave de

conscientização do linfoma de Hodgkin.

Mais de 300 colaboradores participaram

da sessão.

Para alcançar profissionais da saúde,

representantes do governo, pacientes,

associações de pacientes e público geral

foi realizado um painel no Congresso

Todos Juntos Contra o Câncer (TJCC),

evento da ABRALE. Na ocasião, o Dr.

Drauzio Varella e a Dra. Paola Torres

contaram sobre as experiências vividas

na gravação, além de reforçarem a

importância do diagnóstico para uma

plateia de cerca de 500 pessoas.

Como forma de ampliar

o awareness sobre linfoma de

Hodgkin para o público geral e contribuir

com a divulgação da websérie, foi

publicado um conteúdo especial na

versão online do jornal O Estado de S.

Paulo, trazendo informações sobre a

doença de maneira didática, com a

utilização de recursos visuais para

facilitar a compreensão.

Comunicação interna TJCC Branded Content Estadão



CRONOGRAMA

Setembro, 20172016 Setembro, 2018Janeiro, 2018 Janeiro, 2019

Distribuição do livro 
“Andei por Ai”

Pré-projeto, em evento 
interno na Takeda

Início da 
produção

Lançamento Branded Content 
Estadão

❖BCW, Takeda e Dr. 

Drauzio Varella viajam 

para o Ceará para 

gravação da websérie.

❖ Evento com 

colaboradores da 

Takeda.

❖ Lançamento da websérie 

no canal do Youtube; 

posts de divulgação no 

Facebook do Dr. 

Drauzio.

❖ Participação no TJCC.

❖ Divulgação para a 

imprensa.

❖O livro da Dra. Paola 

Torres “Andei Por Ai” foi 

distribuído para jornalistas 

estratégicos, incluindo a 

equipe de reportagem do 

Dr. Drauzio Varella. Desse 

contato inicial criamos a 

parceria para a produção 

da websérie.

❖ Dra. Paola Torres e Dr. 

Drauzio Varella 

participaram como 

palestrantes de um 

evento interno na 

Takeda, a fim de 

sensibilizar os 

funcionários sobre o 

linfoma de Hodgkin, e 

lançar o projeto da 

websérie, contando 

sobre a viagem que 

fariam ao sertão 

nordestino.

❖ Ação de sustentação das 

mensagens-chave de 

conscientização e 

divulgação da websérie.

timeline



RESULTADOS MULTIPLATAFORMA

Facebook* Youtube*

Website*

✓586.474: tempo de

visualização

✓5.955 curtidas

✓1.126 compartilhamentos

✓363 comentários

✓05´:56” tempo médio

assistido

✓7% de taxa de 

engajamento, superando a 

média do canal, que é 6%.

✓1.029.882 impressões

✓835.645 pessoas alcançadas

✓12.535 visualizações

✓3.533 reações

✓570 compartilhamentos

✓177 comentários

✓3% taxa de engajamento

✓27.360 sessões totais

Websérie:  
✓15 matérias publicadas

✓ 992.352 pessoas potencialmente 

impactadas

✓ R$92 mil de equivalência 

publicitária

TJCC:
✓6 matérias publicadas

✓57.300.000 pessoas

potencialmente impactadas

✓R$84.250 de equivalência 

publicitária

Imprensa

*Dados apurados até o dia 09/11/2018

https://www.facebook.com/drauziovarella/?__tn__=kC-R&eid=ARBN0XRH3YwHrKNm5Vum5D8fpscVF4-j9imThGCWRGGeqG1onbK2zfxquGjlvP4sLhGVG4ha09MSt4zc&hc_ref=ARTSsaRq0o6S29Ps03uvEAV8W8b8c7VFR33Zi85RVkv9QB1oiiacthrqWT6nSHhsogo&__xts__[0]=68.ARAu_T7apKVw4MjGqCNq4DlmuDaE_c5EVFgV5Src-AD-CQR4eSfxj0XWwcNSLm6kmx0U1bciUCy5KMiUSwhrgrbg2qr0UzJGLb4TvRvUvKQ6gJCBSNEPnHelAda6MMGlp3-oEIQRb1RGrucGOMLscBaS8q1g0owk7lEsYpX3AjOX50aTKHqzeE0HuXvJaAxg3_4l2aLmt_jTWaALThzgGpSbRRU
https://www.youtube.com/user/drdrauziovarella
https://drauziovarella.uol.com.br/


PUBLICAÇÕES – MÍDIAS SOCIAIS

https://www.facebook.com/116721918342821/posts/386835345183691
https://www.youtube.com/watch?v=QdMGxIgFdGw&t=5s
https://www.facebook.com/drauziovarella/posts/2357389000942757


PUBLICAÇÕES - IMPRENSA

https://www.uol.com.br/vivabem/noticias/redacao/2018/09/27/saude-e-um-dever-do-cidadao-e-nao-do-estado-diz-drauzio-varella.htm?
https://diariodonordeste.verdesmares.com.br/servicos/404?notfound=/editorias/verso/online/medica-com-atuacao-
https://g1.globo.com/ce/ceara/especial-publicitario/unifor/ensinando-e-aprendendo/noticia/2018/09/27/professora-de-medicina-da-unifor-inspira-webserie-de-drauzio-varella.ghtml
http://portal.newsnet.com.br/portal/takeda/clipping.jsp?cod_not=2245971&cod_cli=284&cod_edi=0&cod_prod=356&cod_assi=386
http://portal.newsnet.com.br/portal/takeda/clipping.jsp?cod_not=2246011&cod_cli=284&cod_edi=0&cod_prod=356&cod_assi=386


CONCLUSÃO

A websérie foi importante para elevar a conscientização do linfoma de Hodgkin em diferentes canais e pontos de

contato com o público – seja on ou off -, dando visibilidade para uma doença que normalmente não tem tanto espaço

nas mídias tradicionais e sociais e contribuindo para um diagnóstico precoce.

Em um panorama no qual chamar a atenção e engajar os públicos está cada vez mais complexo, pelo volume de

informação e fragmentação das mídias, o desafio é criar conteúdo relevante e atrativo, que se diferencie, e é isso

que a websérie proporciona. Com esse cenário e um tema como o linfoma de Hodgkin, que é técnico, específico e

complexo, “Sertão de Dentro” utilizou a força dos personagens e a literatura de cordel para construir uma narrativa

contundente, unindo informação, emoção e entretenimento, tudo de maneira didática e relevante.

A diferenciação do tema se reflete nos resultados. Em meio a divulgações em diferentes formatos, como eventos, mídias

sociais e imprensa, o objetivo era trazer tráfego para o canal do Youtube do Dr. Drauzio Varella a fim do usuário ser

impactado pelo conteúdo produzido, com todas as mensagens de conscientização, na íntegra. A websérie teve taxa

de engajamento média de 7%, superando a média do canal, que é 6%, além de 1.126 compartilhamentos, mostrando

o engajamento do público, e potencializando a propagação da produção.

Além disso, fora da internet, as ações em eventos como para o público interno da Takeda e TJCC tiveram o papel de

atingir de uma forma aproximada e personalizada stakeholders de grande importância para a companhia, como

colaboradores, associações de pacientes, pacientes, profissionais da saúde, entre outros. Dessa forma, o

projeto foi assertivo em seu propósito de informar e sensibilizar o público de interesse da Takeda, colocando o

paciente no centro da história.


